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Marktonderbouwing: 

Kampeerterrein Kavinksbosch 

Kavinksbosch 10A Susteren 
 

In deze marktonderbouwing wordt beschreven hoe Kampeerterrein Kavinksbosch in de 

verblijfsrecreatie zich zal positioneren. Dit gebeurt aan de hand van een analyse van de doelgroep, de 

concurrentie, een SWOT-analyse en een uiteenzetting van de marketingstrategie.  

 

1. Doelgroepanalyse: 

- In Midden-Limburg en omgeving is er een groeiende vraag naar toeristische accommodaties in de 

natuur. Het aantal mensen dat op zoek is naar een rustige en groene omgeving om te kamperen 

of te verblijven in een natuurhuisje neemt toe. 

 

- De doelgroep voor dit kampeerterrein bestaat uit natuurliefhebbers en koppels, al dan niet met 

een of meerdere huisdieren, die graag actief bezig zijn in de buitenlucht of juist kiezen voor een 

verblijf in een recreatiewoning. Deze doelgroep staat open voor kamperen en het ervaren van de 

natuur, maar wil ook genieten van luxe faciliteiten en comfortabele accommodaties. 

 

Bronvermeldingen:  

• Verwachting verblijfstoerisme 2024 – Visit Limburg (Visit Zuid-Limburg | Voor partners | Kennis 

en cijfers | Visit Zuid-Limburg)/ NBTC, augustus 2023 

• Natuurkamperen - focus op de groene basis - Pretwerk, 25 april 2024 

• Onderbouwing marktbehoefte - vakantiepark Boschbeek (gemeente Roerdalen) – Van der Reest 

Advies, 24 september 2021 

 

2. Concurrentieanalyse: 

- Het aanbod aan verblijfsrecreatie in Midden-Limburg loopt uiteen van vakantieparken, B&B’s, 

campings, camperplaatsen tot hotels.  

 

- Wat opvalt in Midden-Limburg is het gebrek aan bijzondere verblijfseenheden.  

 

- Het huidige aanbod sluit in veel gevallen niet meer aan op de markt. Veel voorzieningen zijn 

verouderd of worden gebruikt voor andere doeleinden dan recreatief verblijf (bron: 

samenwerkingmiddenlimburg.nl). 

 

- Hoewel er al enkele kampeerterreinen en natuurloges zijn in Midden Limburg, is er nog ruimte 

voor groei. Veel bestaande kampeerterreinen in de omgeving zijn groot en massaal, waardoor er 

vraag is naar kleinschalige en luxe accommodaties. 

 

- Het aanbod van kleine luxe recreatiewoningen is beperkt in Midden Limburg. Er zijn enkele 

vakantieparken en landgoederen die vergelijkbare accommodaties aanbieden, maar er is nog 

https://www.nbtc.nl/nl/site/download/verwachting-verblijfstoerisme-2024?disposition=inline
https://partners.visitzuidlimburg.nl/marketing/kennis-en-cijfers/
https://partners.visitzuidlimburg.nl/marketing/kennis-en-cijfers/
https://pretwerk.nl/recreatie-actueel/deelsectoren/groene-ruimte/natuurkamperen-focus-op-de-groene-basis/87274/
https://www.ruimtelijkeplannen.nl/documents/NL.IMRO.1669.BPHKBRECadMW-VG01/b_NL.IMRO.1669.BPHKBRECadMW-VG01_tb4.pdf
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ruimte voor een kleinschalig kampeerterrein met recreatiewoningen dat zich richt op ruimte, 

rust, luxe en comfort. 

Bronvermeldingen: 

• Limburgse vakantieparken onder zware druk - Gemeente.nu, 20 juli 2015 

• De stille toeristisch revolutie in Midden-Limburg - Pretwerk, 14 maart 2019 

• Groot tekort aan (luxe) vakantiewoningen in Noord-Limburg - Pretwerk, 1 maart 2021 

• Vitale verblijfsrecreatie, Speerpunt: recreatie en toerisme - Samenwerking Midden-Limburg 

 

3. SWOT-analyse: 

Sterktes: 

- Uniek concept met kleine luxe recreatiewoningen en kampeerplekken in een natuurlijke 

omgeving. 

 

- Goede ligging in Midden-Limburg, met veel natuurgebieden en recreatiemogelijkheden in de 

omgeving. Denk hierbij aan de 5 grote natuurgebieden, die bekend staan onder de naam ‘big 5’. 

• Een uniek kenmerk van Midden-Limburg is dat de regio beschikt over 5 grote natuurgebieden 

(De Grote Peel, Kemperbroek, Maasvallei, Meinweg en Leudal) waarvan 4 provincie- of 

landsgrens overstijgend. Deze gebieden hebben allen een eigen natuur- en landschappelijk 

karakter.  

• Hoewel onderscheidend en niet met elkaar verbonden bieden de gebieden samen, de 

mogelijkheid op het bewerkstellingen van een unieke regionale propositie. 

Bronvermelding:  

• https://samenwerkingmiddenlimburg.nl/projecten/big-five/ - Samenwerking Midden-Limburg 

 

Zwaktes: 

- Als startend kampeerterrein kan het lastig zijn om naamsbekendheid op te bouwen. 

 

- Beperkte capaciteit van 5 recreatiewoningen en 10 kampeerplekken kan leiden tot snelle 

volboekingen. 

 

 

Kansen: 

- Steeds meer mensen zijn op zoek naar kleinschalige en luxe accommodaties in de natuur, 

waardoor er vraag is naar dit type kampeerterrein. 

 

https://www.gemeente.nu/veiligheid/openbare-orde/limburgse-vakantieparken-onder-zware-druk/
https://pretwerk.nl/opinie/de-stille-toeristisch-revolutie-in-midden-limburg/59325/
https://pretwerk.nl/insight/groot-tekort-aan-luxe-vakantiewoningen-in-noord-limburg/69364/
https://samenwerkingmiddenlimburg.nl/projecten/vitale-verblijfsrecreatie/
https://samenwerkingmiddenlimburg.nl/projecten/big-five/
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- Midden-Limburg trekt jaarlijks veel toeristen aan, zowel uit Nederland als uit het buitenland, 

waardoor er een grote potentiële markt is. Dit blijkt o.a. uit het ‘Toekomstplan Midden-Limburg 

2021–2024’ opgesteld door Limburg Marketing in samenwerking met Stichting VVV Midden-

Limburg, oktober 2020. Het document bevat gedetailleerde cijfers over het toerisme in de regio. 

Volgens het rapport vinden er jaarlijks ongeveer 2,7 miljoen overnachtingen plaats in Midden-

Limburg, met een gelijke verdeling tussen binnenlandse en buitenlandse bezoekers. Daarnaast 

trekken de vijf grootste natuurgebieden in de regio jaarlijks meer dan 4,5 miljoen bezoekers en 

ontvangt het Designer Outlet Roermond alleen al 8 miljoen bezoekers per jaar.  

 

Deze cijfers onderstrepen de aantrekkingskracht van Midden-Limburg op zowel nationale als 

internationale toeristen en wijzen op een aanzienlijke potentiële markt voor toeristische en 

recreatieve ondernemingen in de regio. 

 

Bronvermelding:  

• Toekomstplan Midden-Limburg 2021-2024.pdf  

 

- Kampeerterrein Kavinksbosch  heeft een centrale ligging en is goed bereikbaar met het openbaar 

vervoer ( hemelsbreed 1 km verwijderd van het station). 

 

Bedreigingen: 

- Concurrentie van bestaande kampeerterreinen en vakantieparken in de regio. 

 

- Economische onzekerheid kan invloed hebben op het reisgedrag en uitgavengedrag van 

consumenten. 

 

4. Marketingstrategie: 

- De marketinginspanningen zijn gericht op online kanalen, zoals sociale media en 

boekingsplatforms voor vakantieaccommodaties. Op dit moment (mei 2025) wordt uitsluitend 

gebruik gemaakt van www.natuurhuisje.nl als boekingsplatform.  

 

- Er zal gebruik gemaakt worden van fotomateriaal en verhalen die de natuurlijke schoonheid en 

luxe ervaring van het kampeerterrein benadrukken. 

 

- Er zal samengewerkt worden met lokale activiteiten en attracties, zoals fietsverhuur, 

wandelroutes en lokale horecagelegenheden om meerwaarde te bieden aan gasten. 

 

- Er zal gezorgd worden dat de gemeenschappelijke ruimte en faciliteiten van hoge kwaliteit zijn, 

aangezien dit bijdraagt aan de positieve ervaring van gasten, hetgeen de klantloyaliteit kan 

vergroten en mond-tot-mondreclame stimuleert. 

 

- Al met al blijkt uit de marktonderbouwing dat er vraag is naar een kleinschalig kampeerterrein 

met luxe natuurhuisjes en kampeerplekken in Midden-Limburg. Met de juiste marketingstrategie 

https://gemeenteraad.weert.nl/Vergaderingen/College-van-B-W/2023/02-mei/10:00/Subsidie-2023-Stichting-VVV-Midden-Limburg/230502-03-Bijlage-3-bij-B-W-besluit-DJ-1889519-Verzoek-Limburg-Marketing-bijdragen-Toekomstplan-2021-2024.pdf
http://www.natuurhuisje.nl/
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en aandacht voor kwaliteit kan Kampeerterrein Kavinksbosch een succesvolle onderneming 

worden. 


